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Poner of sl

Es una expresién que refleja 1la
intensidad y la profundidad con la
que se vive, se siente, Y se actua
en cada aspecto de la vida. Desde
las pasiones cotidianas hasta los

grandes desafios, "poner el alma" es
entregarse por completo, con
; autenticidad y con un sentido de
proposito que va mas alla de lo
superficial. Es vivir con el corazdén
-/J abierto, abrazando la vida con todas
sus complejidades, y hacerlo siempre

con una entrega genuina y plena.
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CARDON

Es la representacidén visual principal de la marca en
formato horizontal. Se utiliza en piezas promocionales
como avgEle'e s ‘desfiles,;” Lnviitaclones  / East icaici vy
garteles . @IRLogotipo ,esta  compuesto pories. P8 laldita
"CARDON" en una tipografia robusta y tragicional que,
transmite autenticidad vy una conexién con lo naturalr

L]

- CARDON

+La combinacidén:dels logotipo (el texto "GaEdon"™# & el

&

"isotipo (el cactus). Se presentan en diferentes o

versiones ,cromatiicas: (color, blanco yfngqgreom H=URmyo,
versién en tintalplateada) y sobre di¥erfosSTion®es
complejos, slempre respetando €l estilo wvisual de la I

marca.

Tnagelc \I,

Este simbolo visual es un cactus estilizado que
representa la esencia de la marca Carddn, evocandO
naturaleza y cultura gaucha. Se utiliza de man&ra
icdnica en etiquetas y avisos institucionales.

LTy COPPERPLATE GOTHIC BOLD

Elegidaipor st legibilidad) pureza y peso,
presente en el logotipo. y e€n toda comunicacidn
dorjlie Seipeie=ty calidia #aa Labra "Cardon” .

Cardon

La tipografia en cursiva se vincula con elegancia y
delicadeza, genera una sensacidén romantica. En Carddn, este
estilo se utiliza de forma especifica para la linea
femenina, especialmente en detalles de bordados.
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Promover el desarrollo cultural, "econdémico
social de todos los integrantes de nuestra

cadena de valor y sus comunidades.

Dtores

e idad, calilidez),; compromisoOss

confianza son los pilares que

inspilran las decilisiones y las
acciones de la empresa. Estos valores
nos permiten avanzar en la busqueda

de una permanente y positiva
evolucién y que la marca se T
FOFaltte wie - e o lEllaisgeimnce I Sl TRe T os. -
P creon A fadema s LreligiidaneMicypara .

elaborar la misidén y la visidn de

arctomy.
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La voz de!Cardon es serena y:confidda; .pero = A
: también cercana iy -humana. Es una voz que refleja i
S | experiencia y sabiduria, hablando desde un lugar ol

de -aturerdaden“euahto-ascalidad -t radicroni-wal
mismo tiempo, esta voz es cercand, como un amigo
~de confianza que entiende y valora las raices

culturales de su . audiencia.

-

—"

El tono de Carddén es calido, auténtico,'y
respetuosoEEpcrEidotadter  tRaNSH -tk -Hn
profundo aprecio po:.la oul tara gaucha v:
las tradiciones rurales argentinas,
apelando“a la nostalgiagyy. el orgullo
nacional. Es un tono duéirevocawcohfianza, ~yai
familiaridad, haciéndose eco de la : 5,
tradiciodon -y, la-histdria con:un-enrtogue '
e —elegaliter be Rt GECegieres

El estilo de comunicacidén de Carddn es
cladsico, refinado, y visual. Los
mensajes son claros y directos,

evitando excesos de modernidad o
informalidad. Se privilegia el uso de
un lenguaje gue resuene con 1los valores.

de autenticidad y tradicidn.
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29 Camisa
28%=Pant'alon (plirzas)
28 Sweater
21 - Cardigam _'#?;?hf
HBEBUZE
17 Manta/Ruana
10 Campera Puffer
9 Jean
7 Tapado
4 Chaleco
SEaiia
JoyE i
NMonenrenda e




41 Camisas
35 Chombas
32 Sweaters
31 Pantalones
(pinzas)
21 Remeras
19 Camperas puffer
D2C5 B0 s
1 Jeans
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Naturaleza



Ruana, poncho, 3

Chaleco Chaqueta
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. Estética rural y
Lr&digignal

« TONQS - ;LeEroSOSh P MGULLOS

. Fotografia de préducto
coir contextd {

. Valoracién de la
Wil e Bk

. Mensajes gque evocan
nostalgia :

- Modelos jévenes* .

. 360 de_ looks
Sin’ seguidos

“-’-L‘

cardonargentina

— Isologo en negativo

133 113 mil seguidos
publicaciones  seguidores 5

i

Cardu:-r-l hrgentina A Nombre de 1a.| ﬁltima
PARAISD BLANCO | otofio invierno 2024 =l =
Disponible orling B ‘ | COleCCJ._aOn

(2) cardon.com.ar y 2 mas

Mensaje Contacto 18, | ! .- : Iflnk paglna ; Web

La Rural Locales CARAISOB...

=

Disefios uniforme de Polo

La Rural Locales PARAISO B... Polo

' Ultima coleccidn

: d@es y aperturas
Desiacada é evento en la rural
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“Los et oSEson Breves - pronecionales

, Cclaros y evocadores.

41 Me gusta

— CArdonargentina Mira todos los iconicos abrigos disefados

por ¢
A i i — % e m%w/
Te damos ellmotivo preciso para dartedin gusto,

TIEMPO DE PESCUENTO
iHasta 40% 0FF en productos seleccionados!

En locales di todo el pais v tienda online, En

wow.cardoncom.ar, 3 cuotas sin interés v 6 cltas a partir de
$ 300000

8k ENVIO GRATIS A PARTIR DE $ 400.000

10 - Ver traduccion

W Qv

74 Me gusta
cardonargentina iLlegd el dia! TAPADD RAQLUEL
W Inspirado en el sobratodo clasico masculing.

Confeccionado en lana mezcla de tacto super suawve,

|'-III '.'.'II Iﬁl

e TIEMPD DE DESCUENTO

jHasta 40% OFF en productos seleccionadas!

_En locales de toado el pais v tienda anline. En

whwnw.cardon.com.ar. 3 cuotas sin interés v G clas a partir de
% 300,000

8 ENVIO GRATIS A PARTIR DE $ 400,000

| - Wear traduccian
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« Alta calidad en ropa, calzado, -——— . Posicionado en el segmento

accesorios y articulos para el medio-alto, reflejando 1la

hogar, 1nspirados en la cultura —— calidad premium.
gaucha. e -« Estrategia de precios que
. Enfoque en la artesania y ——m refuerza su imagen de lujo
marer 1 ales-wobdgs-eomo—cuero y ™~ accesible.
Lanas T

——
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« Marketing digital centrado

« Mas "dec@ftrendas afls L 1wehs — en=redes sociatesr—grincadd

estrateegieamermrce—obrcadas T con Salores it ke ot

en Argentina y franquicias . Publicidad en medios

en Paraguay. iy tradicionales y digitales, vy

- Fuerte presencia en linea e asociaciones con eventos

con tienda online. e, culturales.
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o Fuerte identidad de, marea. ‘ g
1 ‘Fléf_ﬁ- vinculada a la cultura gaucha. i | -iExpan51on e
Alta calidad y artesania en L i i s productos
‘ . : ) ' . Crecimiento en marketing
< o . productos. 4 i Bhataby |
%" . Amplia red de distribucidh con WAL G |
: o s : . Asociaciones
tiendas fisicas y online. - -
1§ ! estratégicas.
¥ .« Posicionamiento en el segmento Al
prémium.
| \}';\‘ By b g i
e i'l).q.hl.;.i.!# .I‘ijl't
| ” \ | \ !r{‘ 1 | II! U |r ‘! ' | \ _; ] ;l l :‘
. -Dependenc1a del mercado AR .
m _ l ~ « Competencia grecrentel
ATACILL IO} { .« Inestabilidad econdmica
. Precios altos que limitan el i ‘ :
< _ 4 ; local.
J acce§? a un publlcozmas ‘ - . Cambios en A
_ampllo. ] -preferencias del
¥ . Posible falta de innovacion. i |

constMm_.dor .

. % . . . I & |
i | i it 5 ¥ ";Tfﬁ.llilrh A ji:“wnﬂhﬁmiiufqp-r .
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* e Bola ¥ "3 5—60 anose f".-Ubicacién: Argentina, d Lo ‘
b ‘ Género: Hombres vy 18 = CpiFpresencia en BEgiEENcS Vg
\ liujeres. ! urbanas 'y semiurbanas. ‘ Ht_
¢ Nivel socioecondémico: :; « Entorno: Prefieren areas L
Mediso 1l e | aSa. gt ol metropolitanas y ciudades ' 1ﬁ
. OBupa Gl on: congdn fuerite sentk Ko de : E'
Proresicmales, iden®idads cusltiiEE" ; : T

empresarios, aunque tambilén pueden

ejecutivos, y personas : esth®'intéresadosfen (|
con i1nterés en la moda + propiledades rurales. t
y eligsElld de wita ! o« Climas Humedo, frgo, R
;ﬁremium ; | templado. J [ e 2
/
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. Estyge™de vida:SWaloremelas.utenitiei1 dad, Ia rmadecieon y la

=

conexidén con la.cultura argentina. Les atrae la calidad, la
durabilidad, y los productos que reflejan su identidad

: M LuTal . -~
. Al ntegeSes: Intemesddds” en=Iar MmOt © Ledins e i o arteh_la]f
Gultura gaucha, y la vida al aire libre. También va an las
{ experlen01as unicas y los productos artesanales.

o ‘Personalldad. Conservadores pero con una apreciacidén por la
calidad y el estilo atemporal. Orgullosos de sus raices

culturales.

« Fidelidad a la Marca: Alta, tienden a ser leales a marcas gue
reflejan sus valores y ofrecen productos de calidad superior.
. Motivaciones de Compra: Buscan productos que combinen
funcionalidad con estilo, quewrefucrcendsigdent rdadscul tural y. .3
que tengan un sentido de eXclusdasidad. ' I
Frecuencia de Compra: Regular, especialmente en temporadas de

L cambio de estacidén o cuando buscan productos especificos para @ I
" ocasiones especilales. \ e ‘

lﬁljlﬂﬂmiﬂlﬂd___ﬁl ﬂ e e s




Contexto Familiar y Conexidén Social:

. Mercedes proviene de una familia acaudalada
y tradicional de Argentina, con conexiones
profundas en la alta sociedad.

« Su circulo social incluye figuras
influyentes, y suele asistir a eventos
exclusivos.

Presencia Publica y Perfil en los Medios:

- Tiene una presencia publica discreta,
apareciendo ocasionalmente en medios
sociales y eventos de caridad, sin buscar
protagonismo ni ostentacidn.

Estilo de Vida:

« Lleva un estilo de vida cémodo y refinado,
basado en el lujo sutil y el buen gusto,
sin extravagancias.

« Se la ve en lugares exclusivos, pero
siémpre manteniendo una actitud reservada.

Influencia en Moda y Disefio:

« Su estilo clasico y elegante la convierte
en una figura de referencia para
disefiadores que buscan una estética de lujo
atemporal y discreta.

Edad y Detalles Personales:
« Mercedes tiene entre 35 y 45 anos, es

!
casada y madre, y sigue siendo un icono de

Wy
¢ St c . c
tradicidén y elegancia en su circulo social.

Al

'H“'*Jh UEILF'E “Elr:hl J S Ry RO T A Rl |
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CoContexto Familiar:
« Miembro de la realeza de Mdénaco, nieta
de Grace Kelly.

- Conexién Social:

- Integrada en' la alta sociedad europea b
o~ ~= Ao y circulos filantrépicos. ’
Presencia Publica: I
- Reconocida por su elegancia y 4
participacién en eventos de alto
perfil.

Estilo de Vida: Ty A . Busiean
. Apasionada por la equitacién y activa id vy i i
en el circuito de la moda.
Perfil en los Medios:
« Frecuente en coberturas de moda y
—~ — revistas de estilo de vida.
Influencia en Moda y Disefio:

« Musa para casas de moda de alta
costura; colabora en proyectos de

moda.
Edad y Detalles Personales:
'iﬁﬁg « Nacida el 3 de agosto de 1986, casada y

& ¥ .
con Dimitri Rassam, madre de dos '
- T uDE
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Polo 136

Camisas 218

Camisetas 122

Big & Dol 43

Camisas rugby 4

B&T 8

sudaderas Y pantalones
de chandal 206 B =oic
Jerseys 151

pantalones Cortos 67/
BT 18
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Chagietas =Y abrigos 156
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Chaquetas 29
Chalecos gilets 11

e Knstwear— 2

Pantalones 24
s S PotEO =257

Camisas 10

Pantalones cortos 10
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