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FILOSOFÍA DE MARCA

El DESPERTAR DE LA PERCEPCIÓN 



COMO SOY?
fuerte, decidida, concientizada

COMO QUIERO QUE ME VEAN?
imponente, audaz, poetica, solida

COMO CREO QUE TIENE QUE SER?
Distinta, informativa, 

COMO QUIERO QUE CREAN QUE TIENE QUE
SER?

innovadora, rupturista



exodus es una marca que invita a su público a
cambiar su perspectiva, por que la realidad no es
más que nuestra cotidianidad, por que las
problemáticas no son ajenas sino consecuencias de
nuestras acciones. Esto lo expresamos a partir de
conceptos, y recursos constructivos.

Es una marca que fusiona el casual wear con el
pret a porter.

exodus te incentivamos a vestir con un propósito,
desde lo negativo para generar un cambio positivo.

Identidad corporativa



Misión

visión

Nuestra misión es crear indumentaria que se
caracterice por ser innovadora y que despierte
conciencias. Son prendas limitadas y personalizadas.
Buscamos empoderar a individuos para que desafíen
las convenciones, cuestionen las normas
establecidas y descubran nuevas perspectivas

Lograr posicionamiento en el mercado nacional e
internacional guiando a los consumidores hacia una
percepción más profunda y activa de las
problemáticas contemporáneas. EXPANDIR A RUBROS
COMO EL CALZADO Y ACCESORIOs. Nuestra visión es ser
un catalizador para un cambio positivo



UsuarioUsuario



fatalista
El fatalismo es una filosofía o actitud que sostiene que los eventos y

situaciones de la vida están predeterminados y son inevitables. los
esfuerzos humanos para cambiar o influir en estos eventos son

inútiles. 

“Vive el hombre, padece; y entre aventuras raras

se cree protagonista de una tragedia absurda,

que en regiones ignotas un Esquilo más bárbaro

hiciera para un pueblo de insensatos en furia.”



UsuarioUsuario



Características

demográficas 

Edad: 25-35 años

GÉNERO: mujer 

nacionalidad: argentina 

estado civil: soltera

ocupación: ingeniera de software-
hacker- psicóloga- detective-
filosofa- consultora cibernética-dj 

clase económica: media/ media-alta



Características

geográficas

nacio﻿nalidad: argentina 

país: argentina 

ciudad: Buenos Aires-CABA 

clima: húmed-templado-frío-
cálido

zona: urbana



psicográficas 

conductuales 

person
Personalidad: inteligente, analítica y reservada, con una mente aguda y
perspicaz. enigmática y reflexiva. Fatalista.

estilo de vida: pasión por la música electrónica y la seguridad
informática. Disfruta el presente, sin arrepentimientos. Es de salir a
eventos masivos underground y a su vez preferir quedarse en casa , le
gusta tanto la vida nocturna y callejera como la incógnita y
resguardada.

beneficios buscados :prendas que le permitan expresar sus inquietudes,
cambios por los que atraviesa una percepción de la que es prisionera e
incomprendida. Busca calidad, comodidad, versatilidad, empatí a y
sensibilización.

uso: eventos sociales, trabajo, misiones, salidas nocturnas.



comp. nacional

directa Whatisreal



Comp. Nacional 

Indirecta

Arxe



Comp. nternacional

directa

rick owens 



comp. Internacionalindirecta



arquetipo 
salavat kypere



arquetipo nacional 
Uchi pedrotti



4P
Producto: 

Productos de indumentaria femenina que fusiona el casual será con el pret a porter, se distingue
por sus deconstrucciones  y transformaciones . Combina tanto textiles rígidos como fluidos, así

como tejidos.

precio: 
prendas desde 60.000 hasta 400.000

Plaza:
ubicado en Palermo Hollywood, en un edificio de estética industrial 

Promoción:
publicidad paga en redes sociales, product placement, publicidad orgánica mediante influencers,

afiches con pistas de lanzamientos,



foda

Fortalezas

Debilidades 

nuevos en el mercado,
costo de producción elevado.

oportunidades 

Amenazas

competencia intensa
fidelidad a otras marcas
reseción económica 

Generación de expectativa y anticipación
en redes sociales y medios.
fusion de dos rubros 
cambiar perspectivas e impulsar al
cambio ante problemáticas 

Narrativa coherente y poderosa.
productos de alta calidad con detalles
a mano.
prendas exclusivas y limitadas.

foda



Plan de marketing

Componentes 

Análisis de la Situación:
Interno: Fortalezas (narrativa poderosa, alta
calidad, exclusividad) y debilidades (nuevos en el
mercado, costos altos).

Externo: Oportunidades (expectativa en redes
sociales, fusión de rubros) y amenazas
(competencia intensa, recesión).

Segmentación, Targeting y Posicionamiento (STP):
Segmentación: Jóvenes adultos, profesionales
creativos, personas con conciencia social.

Targeting: Interesados en diseño de autor y exclusividad.
Posicionamiento: Innovadora, disruptiva y consciente.

Estrategias de Marketing:
Producto: Innovador, personalizado, ediciones limitadas.

Precio: Premium, justificado por calidad y exclusividad.

Distribución: Canales selectivos, tiendas especializadas
aisladas y online.

Promoción: Redes sociales, influencers, eventos
exclusivos.



Plan de marketing

Plan de marketing
Presupuesto y Calendario

Recursos Financieros: Campañas publicitarias,
producción de alta calidad, eventos de
lanzamiento.
Calendario:
T1 Colección de primavera, campaña en redes
sociales.
T2: Promoción de verano, colaboración con
influencers.
T3: Eventos de moda, colección de otoño.
T4: Campañas y ofertas de fin de año.Tácticas y Acciones

Campañas Publicitarias: Redes sociales, anuncios
digitales, revistas de moda
Promociones de Ventas: Ofertas limitadas,
programas de referidos.
Relaciones Públicas: Comunicados de prensa,
colaboraciones con influencers.
Marketing Digital: SEO, SEM, email marketing.
Exclusividad y escasez 

Evaluación y Control

KPI's: (métrica cuantitativa progreso hacia
objetivos)
Ventas, tráfico web, engagement en redes
sociales, ROI. (reclutamiento exclusivo)
Ajustes: Feedback de clientes , análisis de
datos de campañas, mejoras continuas en
estrategias y tácticas.



tono de

comunicación

Inspirador
Consciente y Reflexivo
Positivo y Constructivo
Intelectual y Conceptual
Comprometido y
Responsable



v  u  c  a
complejidadvolatilidad incertidumbre
Interacciones de factores

interdependientes 
diseño, Producción,

comunicación, exclusividad y
prendas liimitadas

Datos sujetos a diversas
interpretaciones 

mensajes, percepción,
desconexión en propuesta

indeterminable futuro
aceptación de filosofía 

evolución de comportamiento 

Cambios poco
predecibles 

rubros y cambios
externos

ambiguedad

entorno

Estrategia: Desarrollar una capacidad
de respuesta rápida a las tendencias
del mercado mediante un sistema de
producción ágil y flexible.
 Acción: Implementar ciclos de diseño y
producción más cortos y realizar
colaboraciones con influencers y
artistas para mantenerse relevante.

Estrategia: Diversificar mercados y
canales de distribución, y mantenerse
adaptable a los cambios en el
comportamiento del consumidor y las
normativas.
• Acción: Explorar mercados
internacionales, aumentar la presencia
en plataformas de comercio electrónico
y estar atentos a las tendencias
emergentes.

Estrategia: Simplificar y optimizar la
cadena de suministro mediante la
adopción de tecnologías de gestión y
seguimiento, y formar alianzas
estratégicas.
 Acción: Utilizar software de gestión de
la cadena de suministro para mejorar la
eficiencia y la trazabilidad, y establecer
relaciones sólidas con proveedores
clave.

Estrategia: Desarrollar una comunicación
clara y coherente sobre la filosofía y los
valores de la marca, utilizando narrativas y
storytelling para conectar emocionalmente
con los consumidores.
 Acción: Crear campañas de marketing que
expliquen la misión y visión de Exodus de
manera impactante y comprensible, y utilizar
plataformas digitales y redes sociales para
inspirar al público.



local

RENDER



vendedora

Edad: 
25 - 35 años
Actitud: 
Llamativa, atenta, amable y proactiva.
Peinado: 
Rodete bajo, preferible pelo corto o sin pelo.
Makeup: 
Natural con un delineado negro difuso.
Uniforme: 
Negro total, sastrería, conjuntos cortes rectos.
Zona top oversize, pantalones rectos.
Calzado: 
Con corte recto en la punta, botas taco bajo.
 



Packaging



Evento



Evento

El evento se planea realizar en la rural, en una sala de exposición
amplia, se contará con proyecciones inmersivas que cuenten con
ilustraciones e información sobre la temática, después habrá una
performance que incluirá a bailarines que mediante movimientos
reflejen el concepto de fatalista, habrá un aro de luz para culminar
la performance dos bailarines serán suspendidos con arneses
representando la idea de un escape de la realidad , también se
contará con catering y una barra de bebidas, se terminará el evento
con la actuación de djs invitados y luces inmersivas, tipo láser 



Tendencias Color

Total black
oscuridad y misterio, negatividad y penumbra 



Tendencias Color

Red velvet
 intensidad de las emociones negativas, como la ira, el odio y la

desesperación ante el destino



Tendencias 
Texturas tactiles

desgaste
inevitabilidad del tiempo y el deterioro



Tendencias Texturas tactiles
Deshilachado 

decadencia y la impermanenc. 
la mortalidad y el destino inevitablea



Tendencias Texturas tactiles Puffer
protección en un mundo lleno de incertidumbre y peligro.



Tendencias Texturas visules
la realidad es subjetiva y está sujeta a
interpretaciones cambiantes. Decadencia 



Tendencias Texturas visules cara distorsionada 
sensación de disconformidad y

confusión



Tendencias Texturas visules
Manchas 

experiencias caóticas, eventos impredecibles y turbulentos 



Tendencias Tipologias top
Superposición corset

Los humanos están atrapados en un constante conflicto entre su libre albedrío
las influencias externas, como el destino



Tendencias Tipologias top
Chaleco sastrero

estructura y la rigidez del pensamiento cerrado de un fatalista



Tendencias Tipologias bottom Baggy pants 
la sensación de desconexión y desapego del individuo

respecto a su entorno



Tendencias Tipologias 3ra piel Capa
la idea de protección y refugio en un

mundo hostil y desafiante



Tendencias Tipologias 3ra piel Rígido, encontrar seguridad en medio de la incertidumbre
y el caos.



Tendencias 

velos

ocultación y misterio, reflejando la percepción
fatalista de que la verdad es a menudo elusiva y

difícil de alcanzarrecursos



Tendencias recursos necesidad de protegerse de las influencias externas y mantener una cierta distancia
respecto al mundo que nos rodea.



Tendencias recursos Sustracción  costado
desestabilidad  e idea de pérdida y ausencia, reflejando la

sensación de vacío y desapego



Tendencias avíos
 hebillas

símbolos de restricción y opresión en un mundo donde el destino
parece estar predeterminado y las opciones del individuo están

limitadas. 



Tendencias avíos cierres metálicos 
símbolos 

de rigidez y limitación



Tendencias Puntos de tension



Tendencias Puntos de tension



Tendencias Silueta sensación de desproporción y desequilibrio en la vida del individuo.



Tendencias Silueta Trapecio invertido 
desintegración progresiva, de mayor a menor 



Tendencias Largo modular al suelo
sensación de estancamiento y falta de progreso. 



Tendencias Textiles
Traslucencias 

la transitoriedad y la efímera naturaleza de la
existencia



Tendencias Textiles cuero 
sensación de seriedad y solemnidad



Tendencias Textiles El denim
debido a su resistencia y durabilidad,  el denim simboliza la

sensación de estar atrapado en una existencia predestinada,



Tendencias Tejidos Maxitejidos 
la sensación de abrumamiento y opresión del

destino y la obsolencia 



Tendencias Paleta de color
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